
Javni razpis za sofinanciranje aktivnosti promocije 
turistične ponudbe vodilnih turističnih destinacij v 

Sloveniji v letu 2024



VISIT ŠALEŠKA
Poročilo o izvedeni oglaševalski kampanji



● Kanali: 

○ Meta (Facebook in Instagram)

○ Google Ads (Display in Youtube)

● Oglaševalski proračun: 5500,00 EUR

● Trajanje kampanje: 4. 7. - 5. 8. 2024

Splošni podatki o kampanji



Pregled ciljev in rezultatov

Rezultat % uspešnosti

500 novih sledilcev na FB 567 113%

500 novih sledilcev na IG 306 61%

20.000 uporabnikov na strani 23,030 115%

50.000 ogledov strani 48,051 96%

300 - 500 novih naročnikov na 
e-novice 102 34%



Rezultat: 567

Komentar: Z oglaševalsko kampanjo in 
drugimi aktivnostmi (vabilo tistim, ki so si 
ogledali oglas in reagirali na njega) smo 
pridobili 567 novih sledilcev Facebook 
strani. 

500 novih sledilcev na Facebook strani



500 novih sledilcev na Facebook strani



Rezultat: 306

Komentar: na Meta platformi ni možno ustvariti namensko kampanjo za 
pridobivanje sledilcev (tako kot obstaja možnost za Facebook stran), zato smo 
ustvarili engagement kampanjo s katero smo uspeli pridobiti več kot 300 novih 
sledilcev. 
V prihodnosti lahko več sledilcev dobite tudi tako, da vi začnete slediti tistim, ki 
vam komentirajo / všečkajo objave ali oglase.

500 novih sledilcev na Instagram profilu



500 novih sledilcev na Instagram profilu



500 novih sledilcev na Instagram profilu



Rezultat: 23,030

Komentar: Večino oglaševalskega proračuna smo namenili za t.i. traffic 
kampanje, ki za cilj imajo pripeljati uporabnika na vašo spletno stran. 
Kot glavni cilj smo na Meti uporabili t.i. landing page view, ter smo čez Meta 
oglase dosegli 14,829 takšnih ogledov. 

20.000 uporabnikov na strani



Gibanje števila obiskovalcev



50.000 ogledov spletne strani

Rezultat: 48,051

Komentar: obiskovalec vaše strani v povprečju obišče 2.36 strani (junija). To povprečje 
se je sicer zaradi intenzivnega oglaševanja julija nekoliko znižalo (2.05), vendar je takšno 
obnašanje pričakovano, saj gre večinoma za nove obiskovalce vaše spletne strani.  



Najbolj obiskane strani



● Iz vidika zanimivosti oglasov na podlagi ogleda spletne 
strani je najbolj uspešen oglas bil za Štrekno. 

● Za ta oglas lahko rečemo, da je najbolj uspešen oglas 
celotne kampanje, saj je prejel več kot 180 
komentarjev, 160 delitev in 1300 reakcij. 

● Ta stran je tudi najbolj ogledana stran v prejšnjem 
mesecu. 

Najbolj uspešen oglas kampanje



LPV: 4,834

Najbolj uspešni oglasi po št. ogledov strani

LPV: 1,409 LPV: 1,308 LPV: 1,125 LPV: 836



Rezultat: 102 potrjenih // 214 prijavljenih, ki niso potrdili double opt-in

300 - 500 novih naročnikov na e-novice



Komentar: Ker je na fazi prijava na e-novice dokaj skrita, smo v prvi fazi 
uporabnike peljali direktno na obrazec, kar se ni pokazalo kot dobra rešitev, saj so 
uporabniki pristali na strani, ki ji ne zaupajo. Zato smo prosili za posodobitev 
samega obrazca na strani (anchor na obrazec) in prevod povratnega emaila v 
katerem se uporabniki morajo strinjati s prijavo na e-novice. Dodatno je naročnik 
pripravil tudi pop-up formo. Spremembe so potem pozitivno vplivale na število 
prijavljenih, ki se je povečalo, vendar je še vedno razmerje med tistimi, ki so 
prijavo potrdili in tistimi, ki niso, zelo slabo. Lahko se kot naslednji korak razmisli, 
ali je možno re-aktivirati tiste, ki prijavo niso potrdili.

300 - 500 novih naročnikov na e-novice



300 - 500 novih naročnikov na e-novice



S ciljem povečanja vidnosti Visit 
Šaleška na Meta platformi, smo 
kreirali tudi reach kampanjo, 
katere cilj je bil oglase prikazati 
čim večjemu številu ljudi v 
Sloveniji. 

Rezultat za Reach kampanjo: 
302,247

Rezultat za vse kampanje: 
618,248 

REACH KAMPANJA



PREGLED OGLAŠEVANJA NA METI

Obdobje oglaševanja Oglaševalski proračun Št. kampanj Št. oglasov

4. 7. - 5. 8. 2024 €4,368.69 5 42

Impressions Reach Frequency Avg. CPM Clicks Avg. CPC Avg. CTR

3,161,286 618,248 5.11 €1.38 61,475 €0.07 1.94%



● Na Google omrežju smo postavili 2 kampanji s ciljem povečanja vidljivosti 
Visit Šaleška. Izbrali smo kampanje tipa “display” in “video”. 

GOOGLE KAMPANJE



● Na display omrežju smo oglaševali naslednje tematike: narava in aktivne 
počitnice, 5 - zvezdična doživetja, aktivno po Šaleški, skok v Velenjsko jezero, 
paketi doživetij. 

Google Display oglasi



● Za oglaševanje na video omrežju oz. Youtube smo uporabili video vsebine, ki 
so že bile na vašem kanalu. 

Google video oglasi



PREGLED OGLAŠEVANJA NA GOOGLE

Obdobje oglaševanja Oglaševalski proračun Št. kampanj Št. oglasov

4. 7. - 5. 8. 2024 €906.02 2 6

Impressions Avg. CPV Avg. CPM Clicks Avg. CPC Avg. CTR

1,165,352 €0.008 €0.78 6,208 €0.15 0.53%



© Optiweb d.o.o. (2024) / Ta dokument je avtorsko delo in je last agencije Optiweb d.o.o. Brez pisnega dovoljenja lastnikov oz. njegovih avtorjev je prepovedano 
razmnoževanje celote ali dela dokumenta, objavljanje na drugih spletnih straneh ali kakršna koli druga oblika objavljanja ali posredovanje tretjim osebam.

Hvala!

info@optiweb.com


